
Namers

科学品牌命名与商标管理
        —— 让名字更有能量



商业命名是我们引以为傲的立
业之本，我们知道如何从零开
始缔造优秀品牌基因！







使命
为初创品牌赋能

精神
执念、敬业、超越

愿景
成就 1 万个国民品牌

经营理念
少做，精做，上乘之作

价值观
成就客户，就是成就自己

方法
营销理论、定位理论、传播理论、
语用学、广告学、社会生活⋯⋯



服务

品牌命名
商标起名
公司起名
品牌出海命名
国际品牌本土化命名

商业命名

新技术新产品命名
创新品类命名

市场策略取名

品牌形象语
SLOGAN策划
网络域名斟选

口号和广告语命名

字体商标设计
图形商标设计
品牌视觉设计

品牌设计

商标注册及防卸注册保护
国际商标注册代理

商标服务



品牌命名原则
命名者，以科学的命名体系，锻造清晰而

强大的词语能量，传递定位和品牌卖点，

塑造品牌竞争力与传播力，高效沟通消费

者，建立美誉度。



标准型

费用：5000元起

周期：初次提案7个工作日；二次提案5个工作日。

符合品牌定位，传达产品或服务特征、调性独特、容易记忆、听说

读写便捷、无歧义等；

问卷调查；

每次提交方案 4 款，方案不限次数，满意为止；

1 名资深品牌命名师完成；

保证通过一个类别商标注册；

如发生因为商标近似度驳回，免费进行再次命名，4 个可注册方案；

精美 PPT 呈现。



战略型

费用：10000元起

周期：每次提案15个工作日。

符合品牌定位、传达产品或服务特征、调性独特、容易记忆、听说

读写便捷、有内涵、无歧义等；

问卷调查 + 命名定位；

每次提交方案 5 款，方案不限次数，满意为止；

1 名资深品牌命名师 + 命名总监；

保证通过一个类别商标注册；

如发生因为商标近似度驳回，免费进行再次命名，5 款可注册方案；

精美 PPT 呈现；

总监项目管理。



商标设计

周期：初次提案12个工作日；再次提案7个工作日。

符合品牌定位，精炼、独特、形式美、符合行业气质、有内涵、富
有想象空间。
每次提交logo设计方案4款，提案不限次数，满意为止。
命名调研：问卷调查+网络调查
两名资深品牌设计师完成。
通过商标近似度查询，可注册。如发生因为相近度被驳回，免费进
行降低相近度的设计修改，或选用其他方案注册或再次创作2款可注
册方案。
多层级决策的集团公司、事业单位或上市公司费用另计。商标进行2
个以上类别注册费用增加。

费用：20000元起



商标注册

费用：1200元/件

周期：2个工作日完成注册申请。

 知识产权顾问，5年以上案件经验全程服务。

2个工作日下发“商标注册申请号”。

免费查询，提供专业商标注册解决方案。

全程告知商标注册进度结果，2个工作日内闪电反馈。

注册包通过，如不通过可免费提交一次申请。



















英文品牌命名案例

电子印刷

3D打印主板

3C数码配件

电子器件

IC封装

医疗设备 

制药设备

医美 

医用辅料

厨房电器 

智能水处理系统 

涂装设备

……

兆米   Milinco

焕客   Newlook

Consuper

科锐漫   Createmax

合晶   Co-semicon

健为   Jewell

霍普   Hopetech

Evolvelab

创复达   Transfoda

戈林普   Greenplus

华积能   Horgener

维纳恩   Vanern

激光设备 

激光设备

婴童睡眠产品 

建筑科技

紧固件

化工原料

化妆品

人造草坪

保温杯

青春牛仔裤

休闲职业女装

皮草服装

海镭   Hailaser

锐莱特   Raylight

栖乐   Smile&Sleep

易诺威   Innowel

凡易   FINEX

牛拓   Newtop

见变   JANEBETTER

Sungrass

Amicare

Xenone

罗赞   ROSANNE

奢凡   SERFULL







名称
本质上是一种识别符号（代号）

它用于群体传播从而形成指向性认知



有两类名称人们希望在名称中融入某些

情感|期望|寄托

这便是名称的

内涵+联想



人的名字1

《论语·子路》
“名不正则言不顺，言不顺则事不成。”
 
《圣经》
“宁择好名，不选巨财。”



品牌背后其实折射出的是人物原型
反映出的是人格化特征

品牌的名称2



Coca-cola刚进入中国市场时中文译名为

“克卡克蜡”，后来修改成“可口可乐”，

赋予名称更好的内涵与联想。



品牌≠人名
其名称必须具有区隔性

符合法律要求



宏基、联想的更名就是满足在国际市场品牌区隔性的问题
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独特

义

音、形

能与同行业或其它品牌有效区分

（通过商标检索等技术手段解决）

体现品牌文化理念、价值观

易拼读、易理解、简洁易记



可感知性[意]
最形象的体现品
牌主张展示出品
牌 的 形 象 和 姿
态，甚至是品牌
的气势。

可呼叫性[音]
朗朗上口，凭着
人类对语言的原
始感之力便可以
读得出来。

可记忆性[综合]
在最短的时间，和最
少的呼叫次数内可以
被受众所最大化记
忆。

可识别性[形]
在众多的品牌名
称中，无论是视
觉还是听觉，都
能够跳得出来。
加上表示设计来
提升识别力。



国际品牌中英文名称注重呼叫上的

对应关系



国内品牌中英文名称注重呼叫上的

对应关系



品牌之

[yīn]

音



索尼

音 译



微 软

Bright Dairy

意 译



保持中英文名称发音或者意念上的匹配性

中文名称

英文名称



品牌之

[xíng]

形



越清晰简洁，越容易记忆



曌  垚
名称作为群体传播的符号，应具备认知普遍性

zhào [yáo]



英文名称的感受大于解读，直觉大于涵义，26个字母本身就像自然

界中的种种元素，好的英文名称就像是这些元素的精妙化合物，除去

涵义外，能够带给人恰当的感受与联想：

注：字形的美观，有助于后期标志设计中的视觉呈现。

品牌名称所传达的直观气质与字形的美观

K 坚硬的

R 古典的

O向上的

C 包容的

S

N

流畅的

沉稳的

Z 孤僻的 亲和的

V 现代的

U



活泼 | 现代

绅士 | 古典



品牌之

[yì]

义



目标
客群

品牌
定位

愿景
理念

功效
传达



品牌名专业评估工具

简单

易发音

熟悉

意象具体

有特色

传递属性

类别暗示

传达情感

质量暗示

无负联想

简单的名字便于消费者理解和认知，促进记忆。

容易发音的名字，便于消费者指名购买和推荐。

高频词的认识速度和精度都优于低频词。在实践中，多数知名品牌所采用的字都

是大家熟悉的。

容易唤起心理的视觉形象的词有助于记忆，如方正、长虹等。

与众不同的名字容易记忆和再认，包括很少见、不太典型、完全虚构的名字，如

苹果电脑，巧克力手机等。

强化产品属性或利益，如云间水庄、书香门第等。

暗示产品属于哪一类别。

传播情感或者社会利益。如东方曼哈顿、紫金名门。

通过与特定国家、材料、工艺或者年代联系起来，传达一种高质量的品牌印象

命名在在其他国家、地域中没有负面的意义。

品
牌
意
识
部
分

品
牌
联
想
部
分

指标 评估内容



名称评估分值表(示例)

指标

简单

易发音

熟悉

意象具体

有特色

传递属性

类别暗示

传达情感

质量暗示

无负联想

分数

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

100

XXXXX

9

9

9

10

9

10

10

10

10

10

96

OOOO

10

9

9

9

8

10

9

10

9

10

96

AAAA

10

10

8

9

9

9

8

9

9

10

91

DDDD

10

9

8

8

8

8

7

8

9

10

85

WMW

10

9

8

9

9

8

9

9

9

10

90总 分

品
牌
意
识
部
分

品
牌
联
想
部
分



Scientific Brand 
Naming & Trademark 
Management

科学品牌命名 | 商标管理

www.namer1.com


